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Deutsche Post liefert Shareholder Value

In der letzten Woche konnte die Deutsche Post AG ihre Anteilseigner
und den Aktienmarkt mit ihren Jahreszahlen und einer Sonderankun-
digung angenehm Uberraschen.

Nach den schwachen Zahlen zum
dritten Quartal konnte der Bonner
Konzern im Jahresabschlussvier-
tel auf den soliden Pfad der letz-
ten Jahre zurickkehren. Die ei-
gentliche Uberraschung lag je-
doch in der Ankindigung eines
Aktienrlckkaufprogrammes in
Hohe von einer Milliarde Euro.
Damit hebt sich die Deutsche
Post sehr wohltuend von der Ubli-
chen Praxis ab, derartige Kapital-
marktmalnahmen nur sehr do-
siert einzusetzen. Im Gegensatz
zu ihren amerikanischen Pen-
dants, wo Aktienrtckkaufe an der
Tagesordnung sind, zieren sich
deutsche Unternehmen bei die-
ser Praxis. Bemerkenswert ist
nun, dass mit der Deutschen Post
ein ehemaliges Staatsunterneh-
men, welches sich per Saldo seit
seiner Privatisierung sehr erfreu-
lich entwickelt hat, auf diesem
Feld zur Avantgarde gehort. Da-
mit demonstriert der ‘gelbe Rie-
se’ ein klares Bekenntnis zur Ei-
gentUmerorientierung, die auch
anderen Unternehmen gut zu Ge-
sicht stinde.

Vergleicht man mit der Post etwa
die Deutsche Bank, die ja eben-
falls die Bezeichnung ‘Deutsche’
im Unternehmensnamen tragt,
dann wird deutlich, um wieviel
besser es bei den Rheinldndern
um den Shareholder Value be-

stellt ist. Wahrend namlich inter-

national agierende Banken im All-
gemeinen eher fir die leitenden
Angestellten gefuhrt werden und
keineswegs fur die Aktionare,
kann man bei der Post seit Jahren
eine starkere - wenngleich behut-

same - Hinwendung zu den Aktio-

naren feststellen. Die regelmaldi-
gen und in der Vergangenheit ste-
tig erhdohten Ausschittungen be-
statigen das vorteilhafte Bild, wel-
ches die Post abgibt.

Gleichfalls kontrastiert diese Ent-
wicklung sehr positiv die Sturm-
und Drangzeit der Deutschen Te-
lekom, die bekanntlich zum Ende
der neunziger Jahre des letzten
Jahrhunderts von einer unheilvol-
len Shareholder Value Obsession
befallen war. Das waren wilde
Jahre, die nicht zuletzt von ego-
manischen Welt-AG Phantasien
bei Daimler Chrysler charakteri-
siert waren, wo man zu Wasser,
zu Lande und zu Luft mit AEG,
Fokker, Dornier und Chrysler das
gesamte Universum erobern woll-
te. GlUcklicherweise sind die
Stuttgarter inzwischen wieder
besser geerdet, sodass ihre Akti-
onare heute wieder optimisti-
scher auf die Marke mit dem
Stern blicken kénnen. Nicht an-
ders sieht es bei der Deutschen
Telekom aus, die ihrerseits die
Rackkehr ge-

schafft hat und in besserem Fahr-
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befindlich ist. Freilich
durften die wahrend der damali-
gen Kursexzesse  erreichten
Hochstkurse der T-Aktie von 102
Euro fUr lange Zeit unerreicht blei-

wasser

ben.

Man muss der Deutschen Post
ein grolRes Lob flr ihre strategi-
sche Ausrichtung zollen, die sehr
malgeblich von ihrem ersten
Chef seit dem Boérsengang, Klaus
Zumwinkel, gepragt wurde. Be-
sonders die klare Fokussierung
auf Logistik hat dem Unterneh-
men und seinen Eigentimern
Freude beschert. Die erreichte

Position auf den Weltmarkten,

vor allem im Express Geschaft,
ist formidabel.

Im Nachhinein erscheint oben-
drein auch der Verkauf der Post-
bank an die Deutsche Bank als
hellsichtiger und lukrativer
Schachzug, wahrend der aktuelle
Besitzer wenig Freude an dieser
Bank hat und sie deshalb wieder

verkaufen mochte.

Gebremst wurde der letztwochi-
ge Kursverlauf der Post nur durch
die Ankindigung von Amazon, in
einigen deutschen GrofRRstadten
selbst ein Logistiknetz fur die Pa-
ketauslieferung aufzubauen. Um-

so beachtlicher war es, dass der
Vorstand der Post seine Prognose
far das Jahr 2016, in Kenntnis des
neuen potentiellen Wettbewerbs,
bekraftigte. Ob Amazon sein mar-
genschwaches  Stammgeschéaft
durch den Einstieg in die kapitalin-
tensive Logistik verbessern kann,
steht derweil auf einem ganz an-
deren Blatt.
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